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Patrocinadores:  

 

Finlandia en España  

Una delegación finlandesa visitó el metro de 

Bilbao y Madrid 
 

Queridos socios y amigos de la Cámara: 

 
En este final de año, quiero desearos a todos un próspero 2008 y que estas Fiestas Navideñas, que 
este año, por los caprichos del calendario, van a ser más prolongadas de lo habitual, sirvan para disfru-

tar y compartir costumbres y tradiciones con familia y amigos y empezar el nuevo año con alegría, opti-
mismo y entusiasmo. 
 

Pekka Korhonen 

¡F¡F¡FELIZELIZELIZ   YYY   PPPRÓSPERORÓSPERORÓSPERO   2008!2008!2008!   

Espacio Cultural  

Ursula Ojanen recibe un emotivo homenaje en 

el Instituto Iberoamericano de Finlandia 
 

Más noticias, haga clic en la foto: 

¿Interesado en 
patrocinar  las próximas 

publicaciones ? 
Contactar 

 

Cena de Amigos de Finlan-

dia 2007 

 

Muchísimas gracias 

Patrocinio orquesta: 
Gabarró Hermanos 

Marioff Hi-Fog 
UPM Kymmene 

Pekka Korhonen 
 

Patrocinio degustación: 
C.F.V. Food Trading  

  (Regaliz) 
Varma  

  (Finlandia Vodka) 
Sinebrychoff  Battery 

  (bebida energ®tica) 

Patrocinio regalos para el 

sorteo: 

Adecor 

Bodegas la Torre 

Cantábrica de Silos 

Casas Maderhouse 

CFV Food Trading 

Comptel 

Finnair 

Italcris 

Kone Elevadores 

M-real Ibéria 

Nokia Spain 

Nokia Siemens Networks 

Normark 

UPM Kymmene 

UPM Kymmene Wood 

Perfumes y Diseño 

SAS 

Stora Enso 

Sunico 

Yoigo  

Huhtamäki presenta contenedores 

alimenticios hechos de PET reciclado 
 

Los finlandeses ganan un concurso para el 
desarrollo de un futuro hospital 

 
Nokia apuntala su estrategia para continuar 

como líder mundial 

http://www.visitafinlandia.com/w5/es/index.nsf/(pages)/Noticias_no_3
mailto:mailto:paula.strand@finpro.fi?subject=Patrocinio%20-%20Newsletters%20C�mara%20Hispano-Finlandesa
http://www.gabarro.com/
http://www.marioff.com/en/contacts/group/spain_EN.shtml
http://w3.upm-kymmene.com/upm/internet/upm_spain.nsf/start
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El fabricante finlandés de ascensores y escaleras mecánicas Kone prevé duplicar su negocio  

El fabricante y líder mundial de 
ascensores y sistemas de transporte 

mecánico, Kone, ha iniciado una 
campaña de comunicación para dar a 

conocer su marca. El objetivo del 
fabricante finlandés es duplicar la 

facturación de la filial española en los 
próximos cinco años para estar entre las 

cuatro primeras. Según la directora 
general de Kone España, Antonia Guillén 

es òuno de los mercados con mayor 
volumen y mayores perspectivas de 

crecimiento pero de los más 
competitivosó. 

 
Según los propios datos del grupo el año 

la filial española tendrá una facturación 

de más de 140 millones de euros al 
cierre del año. Guillén considera que uno 

de los puntos fuertes en los que la 
empresa apuntala su crecimiento es la 

capacidad de innovación tecnológica y 
de desarrollar proyectos a medida del 

cliente. 
 

Kone cuenta con el primer ascensor sin 
cuarto de máquinas y el más pequeño 

del mundo. Otros hitos tecnológicos son 
el diseño de sus motores que permiten 

un ahorro de energía del 60% 
colaborando al respeto del medio 

ambiente. Kone España considera que 
gracias a ello han podido participar en 

los proyectos de grandes arquitectos 

como Calatrava. La empresa tiene tres 
contratos con Metro de Madrid por 22 

millones de euros y 300 instalaciones en 
el mercado hospitalario. 

 
Además de esta estrategia de 

crecimiento orgánico y siguiendo la línea 
de su matriz finlandesa Kone tiene 

prevista la compra de otras compañías 
del sector. El objetivo entrar en zonas 

geográficas en las que no tenga 
presencia. 

 
Las ventas netas de Kone en 2006 3,6 

billones de euros cuenta con 
aproximadamente 29.000 empleados y 

cotiza en la bolsa de Helsinki. 

Huhtamäki presenta contenedores alimenticios hechos de PET reciclado  

La empresa finlandesa de contenedores 
es una de las primeras compañías en 

producir envases termoformados para 
uso alimentario fabricados a partir de 

RPET (polietileno tereftalato reciclado). 
 

Se trata de envases para ensaladas a 
los que se le ha dado forma ovalada 

para una utilización del espacio más 
eficiente en el almacenaje, transporte y 

estantería. El diseño también permite el 
sellado con film y el cierre con una tapa 

de clip. El sellado con film incrementa el 

nivel de precinto de garantía y, mientras 
el producto se mantenga precintado, 

alarga la vida del producto. De momento 
estos exclusivos envases están disponi-

bles en Reino Unido. 
 

El RPET es un material reciclado des-
pués del consumo (PCR) derivado de las 

botellas PET recicladas. Al utilizar mate-
rial reciclado, en un porcentaje que varía 

entre el 40 y 70%, la industria aumenta 
la sostenibilidad del envase. El uso de 

material reciclado no merma las excelen-

tes cualidades de transparencia, resis-
tencia al agrietado y efecto barrera con-

tra los gases. 
 

Con la puesta en el mercado de estos 
envases Huhtamäki reafirma su compro-

miso de utilizar materias primas deriva-
das de fuentes renovables o recicladas. 

Noticias de Finlandia  

Kone, cuarta empresa industrial más respetada del mundo  

La multinacional finlandesa de transporte vertical encabeza además, la clasificación de empresas de su sector, según el infor-
me que acaba de ser publicado por la revista americana Forbes. La multinacional se sitúa en el puesto 26 del ranking general 

de empresas con mejor imagen del planeta. 
Nueva York/Madrid, enero de 2008  

La multinacional finlandesa KONE acaba 

de ser reconocida a nivel mundial como 
una de las compañías con mejor 

reputación corporativa. Así lo ha 
asegurado la revista americana Forbes, 

que sitúa a la compañía fabricante de 
ascensores y escaleras mecánicas, 

como la cuarta empresa industrial más 

respetada del mundo.  El estudio, 
llevado a cabo por el Reputation 

Institute, revela, además que KONE se 
sitúa en el número 26 del ranking 

general que integra a las 200 empresas 
con mayor gancho social del mundo. 

 
Para KONE, este ôpremioõ  òrepresenta el 

reconocimiento al gran esfuerzo que 
emprendimos por atender cada vez más 

y mejor a nuestra cartera de clientes en 

todo el mundoó, en palabras de Matti 

Alahuhta, presidente de KONE. òNuestra 
compañía acaba de coronarse de esta 

manera hasta un puesto de honor en el 
escalafón de la reputación corporativa 

mundial, un índice fundamental hoy en 
día para conocer el grado de seriedad y 

compromiso de las empresas con 

nuestros clientes, la sociedad en la que 
nos integramos y el entorno en el que 

vivimosó, seg¼n Antonia Guill®n, 
directora general de KONE Elevadores. 

 
Para realizar el informe, la institución 

neoyorquina ha encuestado a 30.000 
personas de diferentes países para 

conocer su opinión sobre las 600 
compañías más grandes del mundo. Los 

encuestados sólo fueron preguntados 

sobre las compañías de sus respectivos 

países y, a su vez, los ciudadanos de 
cada nación de la encuesta han podido 

evaluar al menos diez empresas. El 
Reputation Institute ha ajustado los 

datos en base de cada local 
participante.    

 

La construcción y la consolidación de 
una buena reputación corporativa 

implica la gestión integrada de distintas 
áreas: ética y buen gobierno, liderazgo y 

resultados financieros, innovación, 
productos y servicios (calidad), en torno 

de trabajo y responsabilidad social 
corporativa.  
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Los finlandeses ganan un concurso para el desarrollo de un futuro hospital  

El gabinete finlandés de arquitectura 

Harris-Kjisik ha ganado el concurso 
internacional de arquitectura Healthcare 

2025  con el lema òFair care ð care fairó. 
 

Esta competición fue organizada por el 
Servicio de Instituciones de Sanitarias 

de los Países Bajos con el objetivo de 

reunir ideas para establecer en 2025 un 
sistema de cuidado de la salud para una 

ciudad imaginaria de 160.000 
habitantes. 

 
El concepto bautizado como òFair care ð 

care fairó se inspira en las instalaciones 
para el cuidado de los ancianos y los 

enfermos de la antigua Grecia y supone 
la interconexión de varios centros con 

actividades diversas: un hospital central 
para atender las urgencias y las 

residencias de ancianos, como parte 
central, y seis centros periféricos  en los 

que la prestación sanitaria se combina 
con actividades culturales, deportivas y 

de ocio. El hospital se construye con 
módulos para anticiparse a los posibles 

cambios en la demanda. 
 

La agencia gubernamental para la 
promoción de la investigación científica y 

desarrollo tecnológico, Tekes, ha 

contribuido a la creación del concepto 
òFair care ð care fairó mediante su 

programa FinnWell, en concreto dentro 
del proyecto, Tepro, que se especializa 

en el desarrollo del espacio, logística y 
procesos del cuidado de la salud. 

 

El jurado otorgó una mención especial a 
la aportación finlandesa por incluir 

soluciones para diversos grupos, 
incluyendo los discapacitados y mayores. 

La firma de arquitectos Harris-Kijsik 
compartió el primer premio con el 

arquitecto holandés Carel Weeber. 
 

Responder a las necesidades futuras 
 

El concurso Healthcare 2025 fue puesto 
en marcha con el objetivo de fomentar la 

innovación y la elaboración de ideas 
orientadas al futuro en el diseño de un 

edificio de atención sanitaria. Otros 
aspectos que el concurso pretendía 

fomentar eran la interdisciplinaridad, la 
novedad en el contexto de atención a la 

salud, la política, el espíritu 
emprendedor, la planificación y la 

tecnología. 
 

La actualidad y pertinencia del concurso 

viene avalada por las reformas que 
numerosos países han emprendido para 

ajustar de forma eficiente la provisión de 
atención sanitaria con la demanda, 

manteniendo el gasto sanitario dentro 
de un nivel aceptable. Con este objetivo 

se promueve, por ejemplo, la 

competitividad y el libre mercado entre 
instituciones sanitarias. No obstante, se 

tiene en cuenta que la atención sanitaria 
no puede ser considerada 

exclusivamente como un capítulo de los 
gastos, ya que la inversión en la salud y 

en una población sana revierte en los 
intereses sociales y económicos. 

 
El envejecimiento de la población afecta 

la evolución de la demanda sanitaria. 
Europa tiene una población mayor de 65 

años que va en aumento. No sólo eso, 
también el grupo de mayores de 80 años 

está aumentando en términos absolutos 
y relativos. El aumento de patologías 

relacionadas con el envejecimiento, 
como diabetes, artritis o demencia. Se 

ha experimentado también un 
incremento en el número de personas 

obesas. 
 

Nokia apuntala su estrategia para continuar como líder mundial  

La prensa económica española se ha 
hecho eco en los últimos días de los 

anuncios de decisiones estratégicas de 
Nokia para seguir compitiendo en el 

mercado mundial. 
 

Una de las estrategias es la incorpora-
ción en los teléfonos móviles de servi-

cios de navegación, que supone el fabri-
cante finlandés disparará la venta de 

terminales. Para ello ha efectuado una 
compra millonaria, la mayor de su histo-

ria, para adquirir Navteq, el mayor fabri-
cante de mapas para dispositivos de 

navegación para coches. Nokia pagará 
por la compañía el equivalente a unos 

5.690 millones de euros. El acuerdo ya 
ha sido aceptado por los consejos de las 

dos compañías, aunque todavía están 
pendientes las autorizaciones de los 

organismos de regulación. 
 

Navteq es un compañía norteamericana 
con sede en Chicago. Está especializada 

en programación de mapas electrónicos 

para navegadores y en aplicaciones de 
pago electrónico para teléfonos móviles, 

servicios de emergencia y publicidad. 
 

Esta adquisición, con la que a partir de 
ahora Nokia competirá con empresas 

como TomTom en dispositivos de nave-
gación, forma parte de una nueva estra-

tegia centrada en los servicios para 
usuarios. Se espera que la operación se 

cierre en el primer trimestre de 2008 y 
que impacte negativamente en la cuenta 

de resultados, aunque en 2009 la previ-
sión es que empiece a aportar benefi-

cios. 
 

Fruto de esta estrategia es el lanzamien-
to de su último teléfono de la serie multi-

media, el N81, que incluye en su fase de 
promoción el último álbum del cantante 

colombiano Juanes precargado en la 
memoria. España será de hecho el pri-

mer país del mundo en el que se venda 
este modelo a partir del 22 de octubre, 

fecha que coincide con el lanzamiento 

musical del álbum. Con el lanzamiento 
de este nuevo modelo de ocho gigas se 

pretende competir con la llegada de 
iPhone de Apple. El modelo de Nokia 

cuenta también con un menú en tres 
dimensiones, pero las ventajas en co-

nectividad son mayores ya que utiliza 
tecnología UMTS/3G frente a la más 

lenta GSM de Apple. 
 

La nueva gama de productos multimedia 
apoyará las nuevas tiendas de música 

(Nokia Music Store) y de juegos (N-Gage) 
que se prevé empiecen a funcionar a 

principios de 2008 que forman parte del 
nuevo portal de contenidos Ovi y que 

servirá de acceso a todos los servicios 
de Internet que la compañía ofrecerá en 

breve. La elección del nombre de Ovi no 
es casual porque en finlandés ovi signifi-

ca puerta. 
 

Nokia fabrica uno de cada tres teléfonos 
móviles que se venden en el mundo. 



 

 

Una casa en España es una serie 

concurso producida en colaboración 
entre la Radiotelevisión pública 

finlandesa, YLE, y Broadcasters. Ocho 
concursantes procedentes de diversas 

zonas geográficas de Finlandia compiten 
por aprender más rápido y mejor 

español.  

 
Los concursantes estudian castellano en 

una escuela de idiomas de Salamanca y 
viven con familias del lugar como uno 

más. Cada semana se comprueba el 

avance de los estudiantes en una 

prueba escrita. Los que peor puntuación 
pasan a la eliminatoria y deben competir 

entre sí para permanecer en el concurso 
probando su habilidad lingüística en 

situaciones reales bajo el estricto control 
de un jurado español de tres miembros. 

 

El premio consiste nada menos que en 
dos semanas de vacaciones de ensueño 

en un alojamiento rural en, 
naturalmente, España concretamente en 

la localidad de Candelario, a 70 km. de 

Salamanca. La pareja que lo regenta ha 

prometido tratar con mimo al ganador. 
 

La principal novedad es que los 
televidentes pueden estudiar castellano 

al mismo ritmo que los concursantes, 
comprobar el progreso de sus esfuerzos 

con las mismas pruebas escritas y 

desarrollar su capacidad comunicativa 
en las mismas pruebas que el 

concursante debe superar o en los foros 
de discusión del programa. 

Una casa en España  
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Visita de una delegación catalana al Parque Científico de Turku  

Delegación catalana de alto nivel bajo la 
dirección del Consejero de Innovación, 

Universidades y Empresa, de la 
Generalitat Catalana, Sr. Josep Huguet i 

Biosca 
 

Esta delegación, compuesta por unos 30 
miembros, visitó Finlandia a principios 

de verano para conocer aspectos del 
sector tecnológico finlandés y establecer 

contactos de colaboración en especial 
con empresas de biotecnología 

 
El Parque Científico de Turku ( fue uno 

de los lugares visitados por la 
delegación, concretamente el 20 de 

junio de 2007 en el edificio de 
Pharmacity. Algunas de las 

presentaciones de las instituciones de 
investigación y desarrollo de Cataluña y 

Turku estuvieron a cargo del Centro de 
Tomografía por Emisión de Positrones de 

Turku, el Forum de Alimentos 
Funcionales, la Biorregión de Cataluña y 

el Parque Científico de Barcelona. 
Además tuvo lugar una ronda de 

encuentros bilaterales entre empresas 
que habían sido previamente 

concertados entre empresas 
biotecnológicas y del sector de 

tecnologías de la información. 
 

Por la tarde, el Primer Teniente de 
Alcalde del Ayuntamiento de Turku 

recibió a la delegación en la fragata 
Suomen Juotsen, en el Museo Marítimo 

de la ciudad portuaria, donde se 
conversó sobre aspectos de la política 

económica y de fomento del empleo en 
el desarrollo estratégico del sector del 

conocimiento y las directrices de la 
política regional de innovación en 

Cataluña. Barcelona pertenece al grupo 
Eurocities (The Entrepreneurship 

Working Group) y albergó a principios de 
junio el encuentro anual de la Asociación 

Internacional de Parques Científicos, 

IASP. 

España en Finlandia  

El equipo de 
arquitectos e 

ingenieros 
finlandeses 

implicados 
en el proyec-

to de la línea 
oeste de 

metro de 
Helsinki. La 

foto fue to-
mada por 

uno de los 
anfitriones 

del Consor-
cio de Trans-

portes de 
Madrid, el 

arquitecto 
Javier Alde-

coa, en el 
Intercambia-

dor de Prínci-
pe Pío antes 

de su inau-
guración. 


